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La xocolata. Laventura
catalana

MARCEL-LI VIRGILI

Barcelona: Edicions Morera, 2024

Per als oients habituals de I’'emissora RACT1 el nom de
Marcel'li Virgili no resulta desconegut, ja que aquest
simpatic 1 entranyable personatge representa des de fa
anys el contrapunt rondinaire de Toni Clapés, presen-
tador del programa Versié RACT, amb el seu paper de
veteranissim interlocutor —supervivent del naufragi
del Titanic, segons diu—, inspirat a mitges en el lle-
gendari humorista Capri i en un altre invent radio-
fonic no menys famés, el recordat senyor Casamajor,
creat per Xavier Sarda.

«Ajudat» pel periodista 1 escriptor Santi Nolla,
el senyor Virgili ha publicat el seu tercer llibre, una
completa monografia dedicada a explicar la historia
de la xocolata a Catalunya, perod des d’una perspectiva
tan amplia que de fet repassa 'evolucid internacio-
nal d’aquest aliment d’en¢a que va ser descobert per
Hernan Cortés al Mexic del 1519 fins a Paparici6 del
bombd Ferrero Rocher, el 1982.

Entre aquestes dues dates, la xocolata, a Catalunya
i arreu del moén, les ha viscut de tots els colors. Ha
passat de ser una menja amarga a ser una llaminadura
dolca; ha sigut tractada com a liquid i com a solid;
ha passat de ser presa tan sols per laristocracia a ser
consumida per les masses; ha sigut considerada com
un pecat, com un veri, com una benediccid, com una
medecina o com un afrodisiac; també com un esmor-
zar, com unes postres, com un berenar o com un
complement per a plats 1 begudes de tota mena; fins
i tot s’han inventat els massatges a base de xocolata, 1
ja no parlem de les cancons 1 dels textos literaris que
han fet d’aquest producte el protagonista.

Nolla —perdd, el senyor Virgili—fa un exhaustiu
repas de totes aquestes caracteristiques del derivat del
cacau 1 n’assenyala la implantacié a Catalunya al segle
XVII 1 sobretot a partir del 1778, quan Carles III va
proclamar la llei de lliure comer¢ amb les colonies
americanes. Es llavors quan comencen a proliferar els
fabricants de xocolata, entre els quals destaquen espe-
cialment els d’Agramunt, que van comercialitzar la
xocolata a la pedra, aixi com les xocolateries 1 les pas-
tisseries que es van obrir per tot arreu. I també esmenta
aspectes col-laterals perd prou interessants, com ara les
luites gremials pel control del producte i la seva venda,
o la seva definitiva expansié gracies a la popularitzacié
dels cromos que s’oferien amb les rajoles.

L’autor ens descriu tot aixo, i moltes coses més,
amb un total domini de la documentacid, incloent-hi
receptes, un recull de frases historiques, una cronolo-
gia, un glossari i una bibliografia, alhora que exhibeix
un llenguatge riquissim, per una banda, molt planer,
pero, per Daltra, ple d’expressions, dites 1 frases fetes
propies d’un parlar aprés a peu de carrer que malau-
radament s’esta perdent.
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